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	Działanie
	Grupa docelowa
	Środki przekazu
	Wskaźniki realizacji
	Efekty działań
	Okres

	1
	Upowszechnienie wśród społeczności LGD wiedzy o LSR, jej głównych celach                        i kierunkach interwencji, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji, które będą miały największe szanse wsparcia                     z budżetu LSR.
	Mieszkańcy obszaru – wszystkie grupy potencjalnych wnioskodawców, w tym przedstawiciele 
grup szczególnie istotnych                       z punktu widzenia realizacji LSR oraz grup osób znajdujących się                               w niekorzystnej sytuacji na obszarze LGD 
	1.  Strona www.

2. Media społecznościowe LGD.

3.  Tablice informacyjne.

4.  Materiały informacyjne.

5.  Lokalne media. 


6.  Stałe przekazywanie informacji w siedzibie biura.
	-  4 wpisy, linki do LSR 

-  4 wpisy 


- plakaty – 60 sztuk

- ulotki – 40 sztuk

- działania promocyjne w lokalnych mediach – artykuł/wywiad – 2 sztuki

- 30 osób, którym przekazano informacje  w siedzibie LGD – lista osób odwiedzających biuro – 1 sztuka 
	Wzrost wśród społeczności LGD wiedzy o LSR, jej głównych celach i kierunkach interwencji, zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji, które będą miały największe szanse wsparcia                      z budżetu LSR 
 – co najmniej 200 osób (liczba odwiedzin na stronie internetowej LGD lub liczba wyświetleń na portalu społecznościowym LGD).
	Czerwiec – grudzień 2024

	2
	Zapewnienie rzetelnej i aktualnej wiedzy wnioskodawcom,                  w tym grantobiorcom o głównych zasadach                     i warunkach aplikowania o pomoc finansową i realizacji operacji/grantów.
	Mieszkańcy obszaru – wszystkie grupy potencjalnych wnioskodawców, w tym przedstawiciele 
grup szczególnie istotnych
z punktu widzenia realizacji LSR oraz grup osób znajdujących się                                  w niekorzystnej sytuacji na obszarze LGD
	1. Doradztwo w siedzibie biura.



2.  Spotkania/szkolenia dla potencjalnych beneficjentów.


3.  Strona www LGD.

4.  Media społecznościowe LGD.
	- 20 osób, którym udzielono doradztwa – lista osób odwiedzających biuro

- 4 spotkania/szkolenia dla potencjalnych beneficjentów – listy obecności ze spotkań – 4 sztuki

-  2 wpisy, linki do LSR 

-  2 wpisy 

	Wzrost wiedzy u wnioskodawców, w tym grantobiorców 
o głównych zasadach i warunkach aplikowania o pomoc finansową                i realizacji operacji/grantów 
- dotarcie z informacjami do co najmniej  100 osób (listy doradztwa w biurze oraz listy obecności na spotkaniach/szkoleniach).
	Październik – grudzień 2024
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